GUERILLA-AKTION: GRAFFITI ORDER L.E.

Seminar: ,Werkstatt Online-Medien" - Kurzexposé von Kai Steinmann und Daniel Fersch

Arbeitstitel:
Graffiti Order L.E.

Kurzbeschreibung:

Auf der Website von Graffiti Order L.E. hat jeder Nutzer die Mdglichkeit, eine
(kurze) Botschaft in Auftrag zu geben, die er gerne einmal auf einer Leipziger
StraBenbahn gespriht sehen wirde. Graffiti Order L.E. macht es mdglich. Ein Team von
Underground-Sprayern zieht einmal pro Woche in einer Nacht-und-Nebel-Aktion durch
Leipzigs StraBenbahnhéfe und malt die in Auftrag gegebenen Botschaften auf
StraBenbahnen. Aktuelle Berichte und Fotos von den Aktionen, sowie Fotos von
StraBenbahnen, die mit eben jenen Botschaften durch Leipzig fahren, dokumentieren die
Aktion.

In Wirklichkeit jedoch - das erfahrt der Nutzer nicht — handelt es sich bei Graffiti
Order L.E. um einen reinen Fake. Berichte von Aktionen sowie die ,dokumentarischen®
Fotos sind allesamt gefalscht. Die mit Auftragsbotschaften verzierten StraBenbahnen
existieren also nur im virtuellen Raum.

Ziel /Botschaft:

In groBen Stadten wird der offentliche Raum von kommerziellen (Werbe-)
Botschaften und den Hoheitszeichen staatlicher Macht (Verkehrszeichen, Hinweis- und
Verbotsschilder, usw.) bestimmt. Gegen diese Dominanz rebellieren Graffiti-Sprayer,
indem sie sich einfach o6ffentliche Flachen als Trager fir ihre individuellen privaten
Botschaften aneignen. Jeder Spriher (so kénnte man argumentieren) setzt dabei ein
Statement fir die Ent-Kommerzialisierung des offentlichen Raums, sowie dessen
Riickeroberung durch die Birger.

Unsere Aktion ermachtigt (scheinbar) auch Graffiti-Laien, sich dieser klassischen
Form der Kommunikationsguerilla zu bedienen. Dass das Sprihen (weil illegal) aber
nicht ausgefihrt wird, erfahren die Nutzer erst nach einiger Zeit in der
Enthillungsphase. Durch die Enthlllung erhalt die Aktion einen rein symbolischen
Charakter - die Kritik an den Machtverhéaltnissen der Kommunikation im o6ffentlichen
Raum bleibt aber erhalten.

Das finale Ziel der Aktion ist es, traditionelle Medien (regional + Uberregional,
offline + online) zu erreichen, und die Aktion offentlich bekannt zu machen. Die
Offentlichkeitswirksamkeit der Aktion besteht aus zwei Phasen: Zuerst wird durch den
angeblichen illegalen Graffiti-Service fiur Aufsehen gesorgt. In einem bald darauf
folgendem zweiten Schritt wird die Falschung publik gemacht. (s. auch unter:
Verbreitungskanale)

Alternativ kdénnte man die Aktion auch tatsachlich durchfihren (in
Zusammenarbeit mit den Verkehrsbetrieben) und als Marketingtool nutzen...

Zielgruppe:

Zur primaren Zielgruppe gehort theoretisch jeder Nutzer, der auf diesem, flr ihn
ungefahrlichen Weg seine Botschaft auf einer StraBenbahn platzieren mdchte. Eine
Ausrichtung auf eine jugendliche Zielgruppe, fir die Graffiti als kulturelle Ausdrucksform
selbstverstandlich ist, scheint jedoch angebracht.



Sekundare Zielgruppe sind die Medien, die erst Uber die Aktion und dann Uber
deren Enthillung und ihren theoretischen Hintergrund berichten sollen.

Tertiare Zielgruppe sind all diejenigen, die sich der individuellen Aneignung des
offentlichen Raums verschlieBen, bzw. ein Interesse daran haben diese zu verhindern.

Verbreitungskanale:

Phase 1
e ,Street Marketing" (Flyer, Mund- und Handpropaganda, Aufkleber...)
e Lokale und Uberregionale Sprayerforen (??)

Phase 11

Einbeziehung der Presse durch anonyme Informanten oder in Form eines
Bekennerbriefs, um Aufmerksamkeit auf die Aktion zu lenken und fir Aufsehen (wenn
nicht sogar fir Empdérung) zu sorgen. In einem zweiten Schritt dann die Enthlllung der
wahren Natur und Botschaft der Aktion und der Identitat der Macher.



